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Ψηφιακή Λαογραφία και Εκπαίδευση: Διερεύνηση ζητημάτων της 
εξεταστικής περιόδου των φοιτητών μέσω των διαδικτυακών μιμιδίων  

Ευηλένα Καρδαμήλα & Γεώργιος Κατσαδώρος 

 

Περίληψη 

Τα τελευταία χρόνια τα διαδικτυακά μιμίδια αποτελούν ένα ανερχόμενο αντικείμενο που απασχολεί 

την επιστήμη της Λαογραφίας, καθώς είναι ένα σημαντικό δείγμα της διάδοσης του λαϊκού 

πολιτισμού στον χώρο του διαδικτύου. Μέσω των διαδικτυακών μιμιδίων ο λαϊκός πολιτισμός 

αποκτά νέες δυνατότητες και δυναμική και απευθύνεται σε άτομα που ανήκουν σε συγκεκριμένες 

κοινωνικές ομάδες. Μια τέτοια κοινωνική ομάδα αποτελούν οι σπουδαστές της Τριτοβάθμιας 

Εκπαίδευσης, οι οποίοι, ως ένα τμήμα του ευρύτερου κοινωνικού συνόλου και εν γένει του λαού, 

έχουν τις δικές τους συνήθειες και προβληματισμούς. Κατά συνέπεια, τα διαδικτυακά μέσα τα οποία 

χρησιμοποιούν για να εκφραστούν, όπως τα διαδικτυακά μιμίδια, αποτελούν κομμάτι του σύγχρονου 

λαϊκού πολιτισμού και πρόσφορο έδαφος για μελέτη. Στόχος της παρούσας έρευνας είναι να 

διερευνηθεί η έκφραση και η προβολή ζητημάτων της εξεταστικής περιόδου μέσα από τα 

διαδικτυακά μιμίδια των φοιτητών. Για να επιτευχθεί αυτός ο στόχος πραγματοποιήθηκε θεματική 

ανάλυση του περιεχομένου δείγματος διαδικτυακών μιμιδίων σχετικών με την εξεταστική περίοδο 

των φοιτητών. Τα ευρήματα της έρευνας συμβάλλουν στην κατανόηση του φαινομένου των μιμιδίων 

και της σύνδεσής τους με τον λαϊκό πολιτισμό, καθώς και στη διεξαγωγή συμπερασμάτων για τους 

σύγχρονους τρόπους έκφρασης των φοιτητών μέσα από το διαδίκτυο.  

 

Abstract 

In recent years, the emergence of online memes has garnered substantial attention within the realm 

of folklore studies, representing a pivotal manifestation of popular culture propagation on the 

internet. These memes serve as conduits through which popular culture assumes novel dynamics and 

reaches distinct social cohorts. Among these cohorts are higher education students, an integral 

segment of society characterized by unique behaviors and concerns. Consequently, the online 

platforms they frequent, including the creation and dissemination of memes, form an integral 

component of contemporary popular culture, ripe for scholarly investigation. This dissertation 

endeavors to delve into the articulation and portrayal of challenges related to examination periods as 

depicted in online memes crafted by students. To achieve this objective, a comprehensive thematic 

analysis was conducted on a selected corpus of online memes. The resultant findings contribute 

significantly to comprehending the nature of memes, their interplay with popular culture, and the 

discernment of contemporary modes through which students articulate themselves within the digital 

sphere. This research, therefore, offers valuable insights into the phenomenon of memes and their 

intersection with popular culture, shedding light on the contemporary avenues employed by students 

to express themselves within the online domain. 
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Εισαγωγή 

Στη σύγχρονη εποχή με την ανάπτυξη της τεχνολογίας και του διαδικτύου ανοίγεται ένα νέο πεδίο 

μελέτης του λαϊκού πολιτισμού, αφού δημιουργείται ένας νέος χώρος έκφρασης και διάδοσης ιδεών, 

απόψεων και τάσεων. Χαρακτηριστικό παράδειγμα της διάδοσης του λαϊκού πολιτισμού στο 

διαδίκτυο αποτελούν τα διαδικτυακά μιμίδια. Οι σπουδαστές της Τριτοβάθμιας Εκπαίδευσης είναι 

μια ομάδα, η οποία δραστηριοποιείται ιδιαίτερα στον χώρο του διαδικτύου και πιο συγκεκριμένα 

δημοσιεύει αλλά και διαμοιράζεται διαδικτυακά μιμίδια καθημερινά.  

Με βάση τα παραπάνω γεννήθηκε προβληματισμός σχετικά με την έκφραση των ζητημάτων της 

Τριτοβάθμιας Εκπαίδευσης μέσα από τα διαδικτυακά μιμίδια των φοιτητών. Στόχος της παρούσας 

έρευνας είναι η διερεύνηση της ανάδειξης των θεμάτων που προκύπτουν κατά την εξεταστική 

περίοδο των φοιτητών μέσω των μιμιδίων που δημοσιεύουν και μοιράζονται.  

 

Διαδίκτυο και λαϊκός πολιτισμός 

Με τη δημιουργία του Web 2.0 στις αρχές της δεκαετίας του 2000, το οποίο μετατρέπει το διαδίκτυο 

σε αλληλεπιδραστικό και επικοινωνιακό περιβάλλον, ανοίγει ο δρόμος για τη διάδοση και την 

έκφραση του λαϊκού πολιτισμού μέσα σε αυτό το περιβάλλον. Καθώς στο Web 2.0 είναι έντονη η 

συμμετοχή των χρηστών και η διαδραστικότητά τους, η μετάβαση αυτή έχει μεγάλη πολιτισμική 

σημασία αφού εντάσσει το διαδίκτυο στην καθημερινή ζωή των χρηστών και το μετατρέπει σε βασικό 

πολιτισμικό πλαίσιο. Αν και η διεθνής βιβλιογραφία έχει στραφεί νωρίς στην έρευνα αυτού του 

πλαισίου, η ελληνική λαογραφία καθυστέρησε αρκετά. Ωστόσο, τα τελευταία χρόνια, το ενδιαφέρον 

των Ελλήνων λαογράφων έχει στραφεί έντονα σε αυτό το περιβάλλον, παράγοντας ένα αξιόλογο 

έργο (Κατσαδώρος κ.ά., 2023). 

Μέσω του διαδικτύου, ο λαϊκός πολιτισμός μεταφέρεται από την τοπική στη διαδικτυακή 

κοινότητα με κοινό τους χαρακτηριστικό τη συλλογική συμμετοχή των ανθρώπων (Κατσαδώρος, 

2013: 102). Ο άνθρωπος λοιπόν με την εξέλιξη της τεχνολογίας και τη δημιουργία του διαδικτύου δεν 

απομακρύνεται από τις καταβολές του, αλλά, αντίθετα, αυτές προσαρμόζονται για να ικανοποιούν 

τις «ανάγκες των ανθρώπων για έκφραση και επικοινωνία, όπως αυτές διαμορφώνονται στο 

εκάστοτε ιστορικό πλαίσιο» (Βαλασιάδης, κ.ά., 2017: 1027· Κατσαδώρος & Νουνανάκη, 2021: 392). 

Με αυτόν τον τρόπο, όχι μόνο πολλές μορφές του λαϊκού πολιτισμού διαδίδονται και διασώζονται 

αλλά δημιουργούνται και νέες (Κατσαδώρος, 2011: 95-97· Κατσαδώρος & Νουνανάκη, 2021: 394). 

Σύμφωνα μάλιστα με τον Blank (2007: 24), παρατηρείται μια μετάβαση από τις προφορικές και 

γραπτές παραδόσεις σε παρόμοιες αφηγήσεις στη διαδικτυακή ψηφιακή επικοινωνία. Η παραγωγή 

αυτών συνεχίζει να προέρχεται από τον άνθρωπο όμως αξιοποιείται το διαδίκτυο ως μέσο για τη 

διάδοσή τους.  

Ο Ονγκ μάλιστα είχε προβλέψει αυτή την εδραίωση της διαδικτυακής εποχής, εισάγοντας τον 

όρο «δευτερογενής προφορικότητα» (Ong, 2005: 9). Συγκεκριμένα με αυτόν τον όρο περιέγραψε τις 

νέες μορφές προφορικότητας των ηλεκτρονικών μέσων, οι οποίες συνδυάζουν τον προφορικό με τον 

γραπτό λόγο χάρη στη δυαδικότητα της επικοινωνίας που λαμβάνει χώρα σε αυτό το περιβάλλον. 
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Τέλος το διαδίκτυο αποτελεί έναν χώρο στον οποίο οι χρήστες μπορούν να θεωρηθούν μέλη 

μιας ευρείας ομάδας (Dundes, 1980: 6). Έτσι η ύπαρξη του λαϊκού πολιτισμού στο διαδίκτυο είναι 

μια αναπαράσταση της εκάστοτε ομάδας και κοινότητας που προσφέρεται για μελέτη, αφού 

πρόκειται για μια περιοχή, η οποία, μέσω της αλληλεπίδρασης που γίνεται σε αυτή, αποκτά 

κοινωνικές διαστάσεις σε αυτό το περιβάλλον. 

 

Τα διαδικτυακά μιμίδια 

Ο βιολόγος Richard Dawkins χρησιμοποίησε πρώτη φορά τον όρο μιμίδιο στο βιβλίο του The Selfish 

Gene (1976), προσπαθώντας να εφαρμόσει την εξελικτική θεωρία στην πολιτισμική αλλαγή. Ο 

Dawkins παρομοίασε τα μιμίδια με μικρές πολιτισμικές μονάδες που εξαπλώνονται, όπως τα γονίδια, 

μέσα από την αντιγραφή και τη μίμηση. Δηλαδή, όπως γίνεται η μεταφορά των γονιδίων από σώμα 

σε σώμα, έτσι γίνεται και η μεταφορά των μιμιδίων από «εγκέφαλο σε εγκέφαλο». Με αυτόν τον 

τρόπο, αντικείμενα πολιτισμικής εξέλιξης όπως ανέκδοτα, μελωδίες, ατάκες ακόμη και ρούχα 

συμπεριλαμβάνονται στα μιμίδια και αναπαράγονται μέσω του προφορικού και του γραπτού λόγου. 

Παράλληλα τα μιμίδια που ανταποκρίνονται καλύτερα σε δεδομένο κοινωνικοπολιτισμικό 

περιβάλλον παραμένουν και εξαπλώνονται με επιτυχία, ενώ τα υπόλοιπα εξαφανίζονται, ακριβώς 

όπως συμβαίνει και με τα γονίδια. 

Ο Shifman (2014: 20-22) όρισε τα διαδικτυακά μιμίδια ως: «μία ομάδα ψηφιακών αντικειμένων 

που μοιράζονται κοινά χαρακτηριστικά περιεχομένου μορφής και στάσης, τα οποία δημιουργήθηκαν 

με επίγνωση του άλλου και κυκλοφόρησαν, αντιγράφηκαν και μετατράπηκαν μέσω του διαδικτύου 

από πολλούς χρήστες». Επίσης, διαχώρισε τρεις βασικές διαστάσεις των διαδικτυακών μιμιδίων: το 

περιεχόμενο, τη μορφή και τη στάση (άποψη) τους. Η διάσταση του περιεχομένου σχετίζεται με τις 

ιδέες και την ιδεολογία που υπάρχει στο περιεχόμενο ενός κειμένου. Η διάσταση της μορφής έχει να 

κάνει με όσα αντιλαμβανόμαστε με τις αισθήσεις μας, όπως η οπτικοακουστική τους μορφή. Τέλος, 

η στάση σχετίζεται με τον τρόπο που οι δημιουργοί του μιμιδίου ή εκείνοι που το μοιράζονται 

παίρνουν θέση σχετικά με το κείμενο.  

Τα μιμίδια, βασίζονται στη λογική της δημιουργίας και του διαμοιρασμού. Έτσι οι χρήστες τους 

πρέπει να νιώθουν ότι ταυτίζονται με το περιεχόμενο, ώστε να θέλουν να το μοιραστούν και με 

άλλους χρήστες. Με αυτόν τον τρόπο καλλιεργείται ανάμεσά τους το αίσθημα του ανήκειν, αφού 

νιώθουν μέρος μιας κοινότητας που κατανοεί τη σημασία του κάθε μιμιδίου (Miltner, 2011: 12-13). 

Παράλληλα, λόγω της ταχύτητας με την οποία διαδίδονται αλλά και της ανωνυμίας του δημιουργού, 

τα μιμίδια προσφέρονται για ελεύθερη έκφραση και εντάσσονται στο πεδίο των λαογραφικών 

εκφράσεων λόγω της συλλογικής τους αποδοχής (Κατσαδώρος, 2013: 102). Επιπλέον, όλα τα μιμίδια 

έχουν ένα χιουμοριστικό χαρακτήρα καθώς ο δημιουργός εκφράζει ακόμη και τις σοβαρές 

πεποιθήσεις και αντιλήψεις του με έναν ιδιαίτερο τρόπο, ο οποίος προκαλεί γέλιο και ευχάριστη 

διάθεση στους υπόλοιπους χρήστες. Αποτελούν, με αυτόν τον τρόπο, την εξέλιξη των ευτράπελων 

διηγήσεων και των ανεκδότων.  
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Διαδικτυακά μιμίδια και λαϊκός πολιτισμός 

H σχέση των μιμιδίων με τον λαϊκό πολιτισμό έγινε φανερή από την πρώτη εμφάνισή τους καθώς 

αποτελούν μονάδες του πολιτισμού που διαδίδονται, αναπαράγονται και εξαπλώνονται και με αυτό 

τον τρόπο μετασχηματίζονται σε πολιτιστικά φαινόμενα (Soha & McDowell, 2016: 4). Αρκετοί 

μελετητές ασχολήθηκαν με τη σχέση ανάμεσα στα μιμίδια και τον λαϊκό πολιτισμό και προσέγγισαν 

το θέμα από διαφορετικές οπτικές.  

Αρχικά, οι Lyons & Kashima (2001: 377) χαρακτήρισαν τα μιμίδια ως πολιτισμικές πληροφορίες 

και ιδέες. Μία σημαντική επισήμανση που έκαναν ωστόσο είναι ότι δεν έχουν όλες οι πολιτισμικές 

πληροφορίες την ίδια απήχηση και ότι επικρατούν περισσότερο αυτές που αναπαράγονται με μία 

συγκεκριμένη, πολιτιστικά τυποποιημένη μορφή, κάτι που ισχύει και στην περίπτωση των μιμιδίων. 

Αργότερα ο Johnson (2007: 39) υποστήριξε ότι τα μιμίδια δημιουργούν πολιτισμό μέσω των 

ανθρώπων, δεδομένου ότι συμμετέχουν σε συμπεριφορές που αυξάνουν τις πιθανότητες επιλογής 

τους. Ένα μιμίδιο λοιπόν μπορεί να μεταφέρει ένα στοιχείο του πολιτισμού όπως μία ιδέα ή μία 

παράδοση που έχει τη δυνατότητα να διατηρηθεί στη μνήμη αλλά και να μεταδοθεί στη μνήμη ενός 

άλλου ατόμου (Heylighen & Chielens, 2009: 3). Αυτή η λειτουργία των μιμιδίων σχετίζεται με τον 

λαϊκό πολιτισμό, ο οποίος δεν αφορά μόνο απτά και υλικά στοιχεία αλλά και άυλα και πνευματικά 

δημιουργήματα που προέρχονται από την καθημερινότητα και τον τρόπο ζωής των ανθρώπων 

(Καμηλάκη- Πολυμέρου & Καραμανές, 2008: 9). 

Ο Βlank (2009: 85), από την άλλη, υποστηρίζει σχετικά με τα μιμίδια ότι η βασική ιδέα ενός 

κομματιού της γνώσης που επιβιώνει μέσω της επιτυχημένης μετάδοσης και της πολιτιστικής 

συνάφειας, αποδεικνύει τη συσχέτιση με τον λαϊκό πολιτισμό. Μάλιστα, όπως συμπληρώνει, πολλά 

μιμίδια αποτελούν μορφές του λαϊκού πολιτισμού και της παράδοσής του, καθώς συχνά 

περιλαμβάνουν φράσεις, φήμες, ήρωες από θρύλους κ.ά. (Βlank, 2009: 64).  

Για έναν παγκόσμιο λαϊκό πολιτισμό μίλησε ο Poplin (2017: 33), αναφέροντας ότι τα μιμίδια 

βοηθούν να γίνει κατανοητός ο λαϊκός πολιτισμός σε παγκόσμιο επίπεδο. Υπό αυτή την έννοια, 

θεωρεί τα μιμίδια σημαντικό μέρος του ευρύτερου παγκόσμιου πολιτισμού. Έτσι επιβεβαιώνει και 

αυτός με την σειρά του τη συγκρότηση ενός παγκόσμιου λαϊκού πολιτισμού με κοινά στοιχεία για 

όλους που γίνεται κατανοητός μέσω των μιμιδίων (Poplin, 2017: 33).  

Παράλληλα η παραγωγή μιμιδίων και η επικοινωνία των χρηστών μέσω αυτών αποτελούν 

παραδείγματα αυτού που o Jenkins (2006: 6-7) και οι συνεργάτες του περιγράφουν ως «συμμετοχική 

κουλτούρα» (Aguilar et al., 2017: 1500). Το διαδίκτυο έχει δημιουργήσει ένα ισχυρό υποστηρικτικό 

περιβάλλον για τη δημιουργία και την κοινή χρήση ψηφιακών δημιουργιών, όπου τα μέλη πιστεύουν 

ότι η συμβολή τους είναι σημαντική και αισθάνονται κάποιο επίπεδο κοινωνικής σύνδεσης μεταξύ 

τους (Jenkins et al., 2006: 6). Οι δημιουργοί των μιμιδίων μπορούν να αξιοποιήσουν εικόνες, κείμενα 

και ιδέες από πολλές πηγές για να δημιουργήσουν νέα κείμενα που συνδυάζουν πρωτότυπες έννοιες 

(Bellar et al., 2013: 6).  

Τα τελευταία χρόνια παρατηρείται έντονη στροφή του ενδιαφέροντος και της ελληνικής 

Λαογραφίας προς το πεδίο των διαδικτυακών μιμιδίων με όλο και περισσότερες εργασίες σχετικά με 

αυτά να διενεργούνται (Αντωνάκη, 2021· Κατσαδώρος και Νουνανάκη, 2021· Κακάμπουρα και 

Νουνανάκη 2023). Για τον Μερακλή (2004: 121-122), σημαντικό κομμάτι του λαϊκού πολιτισμού είναι 
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η συλλογικότητα. Η συλλογική χρήση και δημιουργία που εντοπίζεται και στα μιμίδια είναι αυτές που 

τα καθιστούν δημιουργίες του λαϊκού πολιτισμού (Αυδίκος, 2009: 334). Για να κατανοήσει και να 

δημιουργήσει όμως κάποιος ένα μιμίδιο χρειάζεται να κατέχει γνώσεις σχετικές με το πολιτισμικό 

πλαίσιο στο οποίο αναφέρεται το μιμίδιο. Ειδικά για την κατανόηση εξειδικευμένων μιμιδίων τα 

οποία δεν απευθύνονται στο ευρύ κοινό, απαιτείται ένα ιδιαίτερα υψηλό επίπεδο υποπολιτισμικού 

κεφαλαίου. Μάλιστα, σύμφωνα με τον Μιχαήλ (2007: 297), ο νέος τύπος ανθρώπου που 

διαμορφώνεται μέσα στις κοινότητες του διαδικτύου, ζει μια «δεύτερη ζωή, παράλληλα με την 

πρώτη» δημιουργώντας έναν νέο πολιτισμό, τον «διαδικτυακό πολιτισμό», του οποίου 

συνεπακόλουθα είναι και τα διαδικτυακά μιμίδια.  

Η επικαιρότητα των μιμιδίων είναι επίσης ένα σημαντικό χαρακτηριστικό που τα εντάσσει στον 

λαϊκό πολιτισμό, καθώς τα θέματα που περιλαμβάνουν τα μιμίδια είναι δημοφιλή στην κάθε 

συγκεκριμένη χρονική περίοδο δημιουργίας τους, αποτελώντας έτσι κοινωνικές αναπαραστάσεις, οι 

οποίες είναι κατανοητές σε όλα τα μέλη της κοινότητας (Κατσαδώρος, 2013: 101). Παράλληλα η 

εξέλιξη των μιμιδίων οφείλεται σε έναν «άτυπο ανταγωνισμό, όπως συμβαίνει και με τα είδη του 

λαϊκού πολιτισμού» (Κατσαδώρος & Νουνανάκη, 2021: 424). Τέλος ο μετασχηματισμός που διακρίνει 

τα μιμίδια είναι ένα βασικό στοιχείο του λαϊκού πολιτισμού, το οποίο του δίνει τη δυνατότητα να 

προσαρμόζεται στην σύγχρονη πραγματικότητα και στην καθημερινότητα των ανθρώπων 

(Κατσαδώρος, 2013: 100). 

 

H χρήση των μιμιδίων από τους φοιτητές της Τριτοβάθμιας Εκπαίδευσης 

Μία ομάδα, η οποία αποτελεί μεγάλο μέρος της σύγχρονης κοινωνίας είναι αυτή των φοιτητών της 

Τριτοβάθμιας Εκπαίδευσης. Οι νέοι με την ένταξή τους στην Τριτοβάθμια Εκπαίδευση γίνονται 

φορείς επικοινωνίας νέων γνώσεων, ιδεών και ιδεολογιών. Σε αυτό το πλαίσιο, δημιουργείται η 

κατάλληλη βάση ώστε να διευρύνουν τους ορίζοντές τους, να ασχοληθούν με την πνευματική 

εξερεύνηση, να σκεφτούν ελεύθερα και να συγκρίνουν απόψεις. Ως εκ τούτου έχουν τη δυνατότητα 

να πειραματιστούν, να δοκιμάσουν και να τολμήσουν νέες εναλλακτικές και επιλογές. 

Το βέβαιο είναι πως οι φοιτητές στη διάρκεια της ακαδημαϊκής τους πορείας έρχονται 

αντιμέτωποι με διάφορα εκπαιδευτικά ζητήματα που σχετίζονται με το πανεπιστημιακό περιβάλλον, 

όπως οι μαθησιακές δυσκολίες, το άγχος ή η αποτυχία των εξετάσεων, τα οργανωτικά προβλήματα 

στα πανεπιστημιακά ιδρύματα, η κακή ποιότητα σπουδών, η έλλειψη παροχών αλλά και οι ανησυχίες 

για επαγγελματική αποκατάσταση και μελλοντική αναζήτηση εργασίας. Παράλληλα τους φοιτητές 

απασχολούν κοινωνικοοικονομικά και ευρύτερα πολιτικά θέματα όπως τα οικονομικά ζητήματα, η 

φτώχεια, η κοινωνική απομόνωση, ο ρατσισμός, η βία, το έγκλημα κ.λπ. (Καραζουρνιά, Σκέντζου και 

Χαϊτόγλου, 2016: 13-18). 

Καθώς βασικό χαρακτηριστικό των σύγχρονων φοιτητών είναι η σχέση τους με τις νέες 

τεχνολογίες αλλά και η δράση τους στο διαδίκτυο, όλες οι προαναφερθείσες σκέψεις αλλά και 

ανησυχίες των φοιτητών αποτυπώνονται και εκφράζονται μέσω της τεχνολογίας και του διαδικτύου. 

Είναι γνωστό πως η πλειοψηφία των νέων που φοιτούν στην Τριτοβάθμια Εκπαίδευση μεγάλωσε σε 

έναν «ψηφιακό κόσμο». Η έκθεση και η εξοικείωσή τους με τις νέες τεχνολογίες ξεκίνησε από μικρή 
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ηλικία και η χρήση του διαδικτύου αποτελεί αναπόσπαστο κομμάτι της καθημερινότητάς τους (Jones 

& Fox 2009: 4).  

Παράδειγμα των μέσων, τα οποία χρησιμοποιούνται συστηματικά στην επικοινωνία των 

φοιτητών είναι τα διαδικτυακά μιμίδια. Η δημιουργία αλλά και ο διαμοιρασμός των μιμιδίων από 

τους φοιτητές στα κοινωνικά μέσα του διαδικτύου γίνεται μαζικά και σε καθημερινή βάση. Συνεπώς 

μέσα από την ενδελεχή μελέτη τους δίνεται η δυνατότητα να διεξαχθούν συμπεράσματα τόσο για 

την καθημερινότητα και τις συνήθειές τους, όσο και για τις ανομολόγητες σκέψεις τους, και τους 

βαθύτερους προβληματισμούς τους. 

Τέλος, οι φοιτητές ως ένα τμήμα του ευρύτερου κοινωνικού συνόλου και εν γένει του λαού, 

έχουν τις δικές τους συνήθειες και προβληματισμούς που απορρέουν από τα ιδιαίτερα ενδιαφέροντα 

και ενασχολήσεις τους. Η διευρυμένη έκφρασή τους στα διαδικτυακά μέσα, η οποία γίνεται 

συλλογικά και συνήθως ανώνυμα τους εντάσσει στις κατηγορίες του λαού με την ευρεία έννοια της 

ομάδας. Κατά συνέπεια τα διαδικτυακά μέσα, τα οποία χρησιμοποιούν για να εκφραστούν, όπως τα 

διαδικτυακά μιμίδια, αποτελούν κομμάτι του σύγχρονου λαϊκού πολιτισμού και πρόσφορο έδαφος 

για τη μελέτη της επιστήμης της Λαογραφίας. 

 

Μεθοδολογία 

Τα ερωτήματα που απασχόλησαν τη συγκεκριμένη έρευνα αφορούν τα ζητήματα της εξεταστικής 

περιόδου που προβάλλονται μέσα από τα διαδικτυακά μιμίδια των σπουδαστών της Τριτοβάθμιας 

Εκπαίδευσης. Έτσι στην παρούσα μελέτη έγινε μια προσπάθεια συλλογής και κατηγοριοποίησης 

μιμιδίων που αναφέρονται στην εξεταστική περίοδο των σπουδαστών της Τριτοβάθμιας 

Εκπαίδευσης. Η διαδικασία που ακολουθήθηκε για τη συλλογή του δείγματος ήταν αρχικά ο 

εντοπισμός λογαριασμών που αφορούσαν αποκλειστικά την Τριτοβάθμια Εκπαίδευση ή που 

παρατηρήθηκαν πολλά δημοσιευμένα μιμίδια σε αυτούς σχετικά με τη φοιτητική ζωή. Το 

περιεχόμενο των λογαριασμών με αντίστοιχη δραστηριότητα ελέγχθηκε για τον εντοπισμό όλων των 

αναρτημένων μιμιδίων σχετικά με την εξεταστική περίοδο στην Τριτοβάθμια Εκπαίδευση. 

Παρατηρώντας τους λογαριασμούς αυτούς σε όλο το χρονικό διάστημα που διήρκεσε η έρευνα, το 

δείγμα εμπλουτίζονταν με τις νέες αναρτήσεις που ήταν σχετικές με την έρευνα. Ακολούθησε 

θεματική ανάλυση του περιεχομένου τους, σε συνδυασμό με την εικόνα ή το βίντεο με τα οποία 

συνοδεύεται, τις γλωσσικές επιλογές των μιμιδίων και τα γραμματικά χαρακτηριστικά των κειμένων 

τους. Η ανάλυση περιεχομένου αποτελεί μία από τις βασικότερες και πιο διαδεδομένες μεθόδους 

για να αναλύονται τα ποιοτικά δεδομένα καθώς επιτρέπει στον ερευνητή να αναζητήσει και να 

εντοπίσει υποκείμενα θέματα στο υλικό που έχει να ερευνήσει (Bryman, 2012: 557). Με αυτόν τον 

τρόπο μέσα από τη μελέτη και την ανάλυση όχι μόνο γραπτών κειμένων (όπως βιβλία, εφημερίδες, 

άρθρα, τραγούδια, παροιμίες, διαφημίσεις) αλλά και εικόνων, ερευνάται η συμπεριφορά και οι 

απόψεις των ανθρώπων με τρόπο έμμεσο, καθώς αναλύεται ο τρόπος που επικοινωνούν και 

εκφράζονται (Fraenkel & Wallen, 2009: 472). Αυτή η προσέγγιση μας βοηθά να κατανοήσουμε τον 

τρόπο που οι άνθρωποι κατασκευάζουν τον κοινωνικό τους κόσμο και ορίζουν τη θέση τους μέσα σε 

αυτόν. Έτσι, στη συγκεκριμένη έρευνα γίνεται μια προσπάθεια διείσδυσης στον τρόπο με τον οποίο 

οι φοιτητές βιώνουν την περίοδο των εξετάσεων στην Τριτοβάθμια Εκπαίδευση.  
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Η κατηγοριοποίηση των μιμιδίων έγινε αναφορικά με: 

• Τη θεματολογία τους 

• Την περίοδο στην οποία δημοσιεύθηκαν  

• Τον τρόπο παρουσίασης του περιεχομένου 

 

Περιορισμοί της έρευνας: 

Το υλικό που ερευνήθηκε αποτελείται από 259 διαδικτυακά μιμίδια, τα οποία δημοσιεύθηκαν 

στο χρονικό διάστημα από τον Ιανουάριο του 2020 έως τον Μάρτιο του 2023. Τα μιμίδια που 

αποτέλεσαν το δείγμα δημοσιεύθηκαν σε ομάδες από δύο κοινωνικά μέσα (Facebook και στο 

Instagram). 

Για την επιλογή του δείγματος των μιμιδίων λήφθηκαν υπόψη τα ακόλουθα κριτήρια:  

• Το εκπαιδευτικό ζήτημα στο οποίο αναφέρονται 

• Η ημερομηνία δημοσίευσής τους 

• Η σελίδα στην οποία έχουν δημοσιευθεί 

• Οι χρήστες στους οποίους απευθύνονται 

 

Σκοπός 

Σκοπό της συγκεκριμένης έρευνας αποτελεί η διερεύνηση του τρόπου με τον οποίο οι σπουδαστές 

της Τριτοβάθμιας Εκπαίδευσης εκφράζονται αυθόρμητα και μαζικά μέσα από τις ομάδες που 

δημιουργούνται στο διαδίκτυο. 

 

Επιμέρους στόχοι 

Οι επιμέρους στόχοι της συγκεκριμένης έρευνας είναι: 

• Να κατηγοριοποιηθούν τα διαδικτυακά μιμίδια ανάλογα με τη θεματική τους και να 
αναλυθούν.  

• Να εξεταστεί η παρουσία και η πρόσληψη θεμάτων και προβληματισμών των φοιτητών 
σχετικά με την εξεταστική μέσω των διαδικτυακών μιμιδίων. 

• Να εξακριβωθεί η αποτελεσματικότητα των μιμιδίων ως μέσου έκφρασης ζητημάτων της 
Τριτοβάθμιας Εκπαίδευσης 
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Αποτελέσματα 

Όπως παρατηρείται στο Διάγραμμα 1, τα περισσότερα μιμίδια (29%) του δείγματος αναφέρονται στο 

διάβασμα των φοιτητών για τις εξετάσεις. Συγκεκριμένα τα μιμίδια που σχετίζονται με το διάβασμα 

αφορούν τον χρόνο που χρειάστηκε για να πραγματοποιηθεί από τους φοιτητές, την ποσότητα της 

ύλης που είχαν στο κάθε μάθημα και το αν τελικά οι φοιτητές διάβασαν επαρκώς ώστε να περάσουν 

τα μαθήματα ή ώστε να πάρουν έναν καλό βαθμό. Ακολουθούν τα μιμίδια που αναφέρονται στη 

διαδικασία της εξέτασης (21%) και σχετίζονται με τις συνθήκες που επικρατούν την ώρα της εξέτασης 

(π.χ. καιρικές συνθήκες), με τα θέματα των εξετάσεων, με την πιθανή αντιγραφή που μπορεί να κάνει 

κάποιος φοιτητής την ώρα της εξέτασης, με τις αίθουσες και τα έδρανα και με τις εξετάσεις μέσω 

υπολογιστή που προέκυψαν την περίοδο της καραντίνας. Έπειτα ακολουθούν τα μιμίδια που 

σχετίζονται με τα αποτελέσματα της εξεταστικής (18%) και αυτά αφορούν την ανακοίνωση των 

αποτελεσμάτων, τη βαθμολογία και τα εναπομείναντα χρωστούμενα μαθήματα του κάθε φοιτητή.  

 

Διάγραμμα 1. Θεματολογία Περιεχομένου 

Λιγότερα μιμίδια (11%) αφορούν την κοινωνική ζωή των φοιτητών την περίοδο της εξεταστικής. 

Αυτά σχετίζονται με το κατά πόσο οι φοιτητές έχουν ελεύθερο χρόνο την περίοδο των εξετάσεων. 

Επίσης ένα 11% των μιμιδίων αφορά τη συμπεριφορά και τη στάση των καθηγητών, όπως τα 

εκλαμβάνουν οι φοιτητές. Σχετίζονται δηλαδή με τον τρόπο, που εκείνοι διαλέγουν τα θέματα των 

εξετάσεων και βαθμολογούν τα γραπτά των φοιτητών. Τέλος ένα μικρότερο ποσοστό (10%) 

αποτελείται από μιμίδια που δεν μπορούν να ομαδοποιηθούν, καθώς αποτελούν μεμονωμένες 

περιπτώσεις.  

Σχετικά με την περίοδο δημοσίευσης των μιμιδίων, όπως παρατηρείται στο Διάγραμμα 2, τα 

περισσότερα μιμίδια δημοσιεύονται την περίοδο της εξεταστικής του χειμερινού εξαμήνου (105). 

Ακολουθούν με μικρή διαφορά τα μιμίδια που δημοσιεύονται στην εξεταστική του εαρινού εξαμήνου 

(98) και τα μιμίδια της επαναληπτικής εξεταστικής του Σεπτεμβρίου είναι εμφανώς λιγότερα (56).  



146 
 
 

 

Διάγραμμα 2. Περίοδος δημοσίευσης 

Ως περίοδος χειμερινής εξεταστικής ορίστηκε η περίοδος από τον Δεκέμβριο έως και τον 

Φεβρουάριο. Ως περίοδος εαρινής εξεταστικής ορίστηκε η περίοδος από τον Μάιο έως και τον Ιούλιο 

και ως περίοδος επαναληπτικής εξεταστικής ορίστηκε η περίοδος από τον Αύγουστο έως και τον 

Οκτώβριο. Έτσι μέσα σε αυτούς τους μήνες συμπεριλαμβάνεται η περίοδος της μελέτης για τις 

εξετάσεις, οι μέρες των εξετάσεων αλλά και η περίοδος της ανακοίνωσης των αποτελεσμάτων που 

ακολουθεί μετά τις εξετάσεις. 

Σχετικά με τη μορφολογία των μιμιδίων, όπως φαίνεται από το Διάγραμμα 3, τα περισσότερα 

μιμίδια του δείγματος περιλαμβάνουν συνδυασμό εικόνων με κείμενα (186) ενισχύοντας έτσι την 

άποψη περί της οπτικοποίησης που χαρακτηρίζει το περιβάλλον του διαδικτύου (Bronner, 2009: 21-

66). Ακολουθούν τα μιμίδια με βίντεο και κείμενο (52), έπειτα αυτά που περιλαμβάνουν μόνο 

κείμενο (19) και τέλος αυτά που περιλαμβάνουν μόνο εικόνα (2). 

 

Διάγραμμα 3. Τρόπος παρουσίασης 
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Οι περισσότερες από τις εικόνες των μιμιδίων αποτελούνται από σκίτσα ή φωτογραφίες που 

χρησιμοποιούνται ευρέως σε διεθνή μιμίδια με διαφορετικό περιεχόμενο κειμένου κάθε φορά. Από 

την άλλη, τα βίντεο των μιμιδίων στην πλειοψηφία τους αποτελούν στιγμιότυπα από δημοφιλείς 

ταινίες και σειρές, οι οποίες προβάλλονται στην ελληνική τηλεόραση. Τέλος στα μιμίδια που 

αποτελούνται μόνο από κείμενο, όπως παρατηρείται στην Εικόνα 1, πραγματοποιείται η χρήση 

διαφορετικών χρωμάτων στις λέξεις, ώστε να τονιστεί κάθε φορά αυτό που επιδιώκει ο δημιουργός 

του εκάστοτε μιμιδίου. 

 

Εικόνα 1. Παράδειγμα διαδικτυακού μιμιδίου 

Επιπρόσθετα, υπό το πρίσμα της κριτικής ανάλυσης λόγου, έγινε μια προσπάθεια να αναλυθούν 

οι γλωσσικές επιλογές των κειμένων του περιεχομένου των μιμιδίων. Σύμφωνα με τον Fairclough, 

κάθε χρήση της γλώσσας αποτελεί επικοινωνιακό συμβάν με τρεις διαστάσεις: την κειμενική 

ανάλυση (text analysis), που αφορά τα γλωσσικά χαρακτηριστικά του κειμένου, την κοινωνική 

πρακτική, στην οποία ανήκει το επικοινωνιακό συμβάν (social practice) και τη ρηματική πρακτική που 

αφορά την παραγωγή και την κατανάλωση του κειμένου (discourse practice) και η οποία συνδέει τις 

άλλες δύο (Fairclough, 1992: 231). Πέρα από τη γλωσσολογική σκοπιά, δηλαδή, ένα κείμενο πρέπει 

να εξετάζεται και ως προς την κοινωνική του λειτουργία.  

Συγκεκριμένα η γλώσσα που χρησιμοποιείται στα μιμίδια είναι απλή και καθημερινή. Όπως 

φαίνεται και από την Εικόνα 2, τα κείμενα των μιμιδίων είναι μικρά σε έκταση και πολλές φορές 

αποτελούνται από φράσεις με δύο ή τρεις λέξεις μόνο. Επιτυγχάνεται έτσι μια αμεσότητα στον λόγο, 

η οποία δεν κουράζει τους χρήστες. Σε διαφορετική περίπτωση, αν κάποιος δημιουργός μιμιδίου 

συμπεριλάβει μεγάλο κείμενο στο περιεχόμενό του, υπάρχει η περίπτωση να μην το διαβάσουν 

ολόκληρο οι υπόλοιποι χρήστες. Μάλιστα στα μιμίδια που υπάρχει εικόνα ή στιγμιότυπο από κάποιο 

βίντεο, δε χρειάζονται πολλές λέξεις για να περιγράψουν το νόημα που θέλει ο δημιουργός του 

μιμιδίου να περάσει στο κοινό του, αφού η ίδια η εικόνα περνάει το μήνυμα. 
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Εικόνα 2. Παράδειγμα διαδικτυακού μιμιδίου 

Παράλληλα στα μιμίδια του δείγματος παρατηρείται ότι τις περισσότερες φορές γίνεται χρήση 

παροντικών χρόνων για να εμπεριέχει ο λόγος παραστατικότητα και ζωντάνια. Επίσης με τους 

παροντικούς χρόνους δηλώνεται ότι ο δημιουργός βιώνει αυτή την κατάσταση την παρούσα στιγμή, 

όπως μπορεί να τη βιώνουν ταυτόχρονα και άλλοι χρήστες τους διαδικτύου. Μάλιστα πολλά από τα 

κείμενα των μιμιδίων ξεκινούν με τον χρονικό σύνδεσμο «όταν», ώστε να δίνεται η εντύπωση 

αφήγησης των συμβάντων (Εικόνα 3). 

 

Εικόνα 3. Παράδειγμα διαδικτυακού μιμιδίου 

Όπως παρατηρείται στην Εικόνα 4, πολλά από τα μιμίδια που μελετήθηκαν ξεκινούν με την 

αντωνυμία «Εγώ». Με αυτόν τον τρόπο δηλώνεται η ταύτιση του δημιουργού με το μιμίδιο, το οποίο 

προσφέρεται ώστε να ταυτιστούν και όσοι άλλοι χρήστες βρίσκονται στην ίδια κατάσταση τη 

συγκεκριμένη χρονική περίοδο. Έτσι ενθαρρύνεται η ενεργός συμμετοχή των μελών της κοινωνικής 

ομάδας των φοιτητών (Greene, 2019: 42) αλλά και η δημιουργία κοινωνικών σχέσεων μεταξύ τους 

τους (Κατσαδώρος & Νουνανάκη, 2021: 416).  
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Εικόνα 4. Παράδειγμα διαδικτυακού μιμιδίου 

Τέλος, όπως παρατηρείται στο Διάγραμμα 4, μέσα από τη μελέτη των μιμιδίων της εξεταστικής 

αναδύονται στερεοτυπικά χαρακτηριστικά των ομάδων των φοιτητών αλλά και των καθηγητών όπως 

για παράδειγμα: 

• οι καθηγητές προσπαθούν πάντα να δυσκολέψουν τους φοιτητές στις εξετάσεις 

• οι φοιτητές δεν διαβάζουν ποτέ στην περίοδο των γιορτών (Χριστούγεννα και Πάσχα) 

• οι φοιτητές διαβάζουν πάντα την τελευταία στιγμή πριν δώσουν τις εξετάσεις 

Σύμφωνα με τον εισηγητή του όρου Walter Lipmann (1922), τα στερεότυπα αποτελούν μια 

«εικόνα στο κεφάλι μας», μια γενίκευση, δηλαδή, που δημιουργούμε και αποδίδουμε σε όλα τα μέλη 

μια ανθρώπινης ομάδας (Δραγώνα, 2007:13). Σύμφωνα λοιπόν με αυτή την εικόνα που έχουμε στο 

μυαλό μας για τους άλλους, προσδοκούμε από αυτούς να συμπεριφερθούν με τέτοιο τρόπο ώστε να 

επιβεβαιώσουν τη στερεοτυπική μας άποψη. Στη συγκεκριμένη περίπτωση μέσα από τα διαδικτυακά 

μιμίδια γίνεται αντιληπτό ότι οι φοιτητές περιμένουν ότι οι ίδιοι αλλά και οι καθηγητές θα 

συμπεριφέρονται σε κάθε εξεταστική με έναν συγκεκριμένο τρόπο.  
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Διάγραμμα 4. Στερεοτυπικά χαρακτηριστικά 

 

Συζήτηση  

Το διαδίκτυο αποτελεί έναν τόπο όπου οι χρήστες επικοινωνούν, αναπτύσσουν σχέσεις και 

εκφράζονται. Χαρακτηριστικό παράδειγμα της αλληλεπίδρασης των χρηστών στο διαδίκτυο 

αποτελούν τα διαδικτυακά μιμίδια. Μέσα από τη μελέτη τους, λοιπόν, μπορούμε να διεξάγουμε 

συμπεράσματα για τις στάσεις, τις απόψεις ακόμη και τις εμπειρίες διάφορων κοινωνικών ομάδων.  

Στη συγκεκριμένη έρευνα μελετήθηκε δείγμα μιμιδίων που το περιεχόμενό τους αφορά 

ζητήματα της εξεταστικής περιόδου των φοιτητών. Μελετώντας τη θεματολογία των μιμιδίων 

παρατηρείται ότι στο περιεχόμενο τους αντικατοπτρίζεται όλο το φάσμα της εμπειρίας των φοιτητών 

στην εξεταστική καθώς μέσα από το περιεχόμενο του δείγματος μας δίνονται πληροφορίες για 

πτυχές της ζωής των φοιτητών όπως η μελέτη των φοιτητών και η ποσότητα της ύλης των εξετάσεων, 

η διαδικασία της εξέτασης με τις συνθήκες που επικρατούν εκείνη την ώρα, τα αποτελέσματα της 

εξεταστικής και οι βαθμοί που παίρνει ο κάθε φοιτητής αλλά και η κοινωνική ζωή των φοιτητών κατά 

τη συγκεκριμένη περίοδο. Παράλληλα από την παρούσα έρευνα έγινε αντιληπτό ότι τα περισσότερα 

διαδικτυακά μιμίδια δημοσιεύονται από τους φοιτητές τις περιόδους της χειμερινής και εαρινής 

εξεταστικής και λιγότερα την περίοδο της επαναληπτικής εξεταστικής του Σεπτεμβρίου, καθώς οι δύο 

πρώτες ακολουθούν τα εξάμηνα παράδοσης των μαθημάτων ενώ η επαναληπτική εξεταστική 

ακολουθεί τις καλοκαιρινές διακοπές των φοιτητών. 

Τέλος από μορφολογική άποψη στα μιμίδια της εξεταστικής φαίνεται ότι αξιοποιούνται έντονα 

τα πολιτιστικά πρότυπα της δημοφιλούς κουλτούρας καθώς γίνεται χρήση εικόνων ευρέως 

αξιοποιημένων στα διεθνή διαδικτυακά μιμίδια και αποσπασμάτων από γνωστές σειρές και ταινίες 

της ελληνικής τηλεόρασης. Με αυτόν τον τρόπο κεντρίζεται η προσοχή των χρηστών επιτρέποντας σε 

όσους γνωρίζουν τις συγκεκριμένες εικόνες ή σειρές και ταινίες να κατανοήσουν καλύτερα το νόημα 

του μιμιδίου και να ταυτιστούν. 
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Συμπεράσματα 

Μέσα από τα διαδικτυακά μιμίδια που δημοσιεύουν και διαμοιράζονται οι φοιτητές της 

Τριτοβάθμιας Εκπαίδευσης προβάλλονται ζητήματα της εξεταστικής περιόδου. Με την ανωνυμία 

που προσφέρει σαν μέσο το διαδίκτυο, παρατηρείται πως οι φοιτητές έχουν τη δυνατότητα να 

εκφραστούν ελεύθερα και να σχολιάσουν οποιαδήποτε ευχάριστα ή δυσάρεστα συναισθήματα 

προκύπτουν στην περίοδο της εξεταστικής αλλά και να σατιρίσουν ακόμη και τη στάση των 

καθηγητών στην εξεταστική περίοδο από τη δική τους οπτική. Με αυτόν τον τρόπο, η ανωνυμία δίνει 

τη δυνατότητα στους σπουδαστές της Τριτοβάθμιας Εκπαίδευσης να μετατρέψουν τα μιμίδια σε 

εργαλεία ανταλλαγής ιδεών (Reime, 2015: 4). Συνεπώς μέσω της μελέτης των μιμιδίων μας δίνεται η 

δυνατότητα να προσεγγίσουμε ζητήματα της εξεταστικής που με άλλα εργαλεία έρευνας, όπως 

συνεντεύξεις ή ερωτηματολόγια, δεν θα μπορούσαν να γίνουν αντιληπτά. 

Τέλος η παρούσα εργασία προσφέρεται για περεταίρω έρευνα καθώς θα μπορούσε να 

αποτελέσει αφορμή για μελετητές να ασχοληθούν με τα μιμίδια που σχετίζονται με άλλους τομείς 

της ζωής των σπουδαστών της Τριτοβάθμιας Εκπαίδευσης. Το σίγουρο είναι πως τα μιμίδια ως μέσο 

έκφρασης των σπουδαστών της Τριτοβάθμιας Εκπαίδευσης αποτελούν πηγή έμπνευσης και 

πρόσφορο έδαφος για μελέτη. 
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oi_alloi_cp https://www.instagram.com/oi_alloi_cp/ 
artschoolmemes https://www.instagram.com/artschoolmemes/ 
neopolisgr https://www.instagram.com/neopolisgr/ 
apapapanos https://www.instagram.com/apapapanos/ 
mikropanepistimio https://www.instagram.com/mikropanepistimio/ 
oikonomikarioi https://www.instagram.com/oikonomikarioi/ 
uowm_memes https://www.instagram.com/uowm_memes/ 
soctheolmemes https://www.instagram.com/soctheolmemes/ 
logopaignio.gr https://www.instagram.com/logopaignio.gr/ 
memes_ths_lyssas https://www.instagram.com/memes_ths_lyssas/ 
greek_enjoy https://www.instagram.com/greek_enjoy/ 
Οι 32 ατάκες https://www.facebook.com/32misitesatakes 
Εθνικό Μυστικό Πολυτεχνείο https://www.facebook.com/profile.php?id=100064022263679 
Ο τοίχος είχε τη δική του υστερία 
https://www.facebook.com/oToixosEixeThDikhTouYsteria/?locale=el_GR 
The Real Ancient Memes https://www.facebook.com/realancient?locale=el_GR 
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